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Umsatzzahlen Intersport Schweiz

Highlights Fussball Saison FW22

Marketing Fokus

Ubersicht Launches von Club und
Landertrikots
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Category Football auf Marke

2019-2021 MARKTANTEILE FUSSBALL $522 MARKEN VERTEILUNG INTERSPORT
INTERSPORT SCHWEIZ SCHWEIZ

B Adidas ® Nike B Puma
B Adidas H Nike HPuma

Puma 3%

Adidas 24%

Adidas 45%

Nike 52%;

Nike 71%
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INTERNATIONAL MARKETING CALENDAR

FOOTBALL / FW22

BRAND CAMPAIGN

CATEGORY MOMENTS

PRODUCT MOMENTS

RETAIL MOMENTS

PARTNERSHIP
CAMPAIGNS

PARTNERSHIP
PRODUCT DROPS

Fokus Fussball FW22
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THE HEART OF SPORT

FEatars0ss.
FTBL INNOVATION BLACK PACKS

GAME DATA PACK (NEW X)
JUL 12 ‘\

adidas

FASTEST PACK ’
INCL. WOMENS N
JUL 7

GET READY

MERCURIAL V ’d
JUL ((/

SHADOWPORTAL
NEW X, COPA P1, PRED P1 3 — A AL RIHLA (WC] N NJR WORLD CUP PACK 3./
JUL 14 1ST SEPTEMBER ~ ddidas O

ECLIPSE PACK s MESSI WINTERIZED FEARLESS FOOTBALL

JUL7 AUG 9 amdas EPT 0CT 7
FAERETIEL RAEE T A KM PLAYER EDITION FEDERATION HOME & AWAY.
JUNE-JULY adidas| ddldos
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I CLUB KITS LAUNCHES FW22

®
JULY 1 JULY 6 AUGUST 14 AUGUST 15
AWAY + INTER AWAY & HOME AWAY 3RD

¥ INTERSPORT
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MAY 22 JULY 6 SEPTEMBER 15 OCTOBER
HOME AWAY HOME & AWAY HOME & AWAY
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8 FEDERATION KITS LAUNCHES FW22
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. MARKETING PLAN FW22

Fussball-Fokus (Amateur-Fussball) Fussball-Fokus (WM)
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Omnichannel Retail Moments {0 thugemVF | | BackToScheal
Pure Retail Moments

Branding Kampagnen

Football
Foatball - Back To Club Football - WM Katar [21.11.- 16.12.22)
ategory Moment
Marken Kampagnen | ADIDAS| GemeDate Pack HewX
Verkaufsforderungen B jummer Sale UCL Ball {Mid-Aug) % Price Hit Footballd! e S Hliy bt
g 3 L ¥ WM-Trikots
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THE HEART OF SPORT




Cat. Mgt. & Marketing

One INTERSPORT f=—"
Plan - UNSER
PLAN

Category Moments
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* Ein gemeinsamer Marketingplan | =-

» Markenfuhrende Elemente @ ® - =

Marken Kampagnen

 Marken-Kampagnen W .o -

* Du wahlst deinen Content nach
deinem Bedurfnis

 Plan und Inhalte auf der
INTERSPORT Markom-Plattform
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..S0 FUNKTIONIERT’S

Kommunikationsfinanzierung Einkauf | Kommunikation | Verkauf

Aus unserem ZR-Volumen von Industrie
A-Partner...

Kommunikation

AL

1 CUSTOMER CENTRIC CM PROCESS
Omnichannel Sortiment

% ...entsteht ein grosser Teil des
Kommunikationsbudgets der
INTERSPORT... gq
. 1 Grundlage fur B2B-
¥V INTERSPORT ot

...damit konnen wir gemiensam
kommunizieren, auf Basis der Marken
Kampagnen.
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